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JUGANDO EMPEZAMOS A VIVIR

”

Debemos considerar la importancia del juego por su caracter
universal y por su papel en el proceso de socializacidn, un
proceso que ayuda a todo ser humano a adaptarse e 1lncorporarse
a su comunidad.

Un elemento clave en el juego son los juguetes. Consideramos
que el juguete ha sufrido un cambio sustancial al ser asimilado
por el sistema econémico como un producto mas de consumo,
supeditando asi el valor educativo y 1ladico al econémico Yy
lucrativo. Con los juguetes aprendemos &€ iniciamos el juego del
consumismo (antes gque Inos cansemos de él o se haya roto va
tenemos o deseamos otro), ademas de potenciar unos valores muy
determinados: el que mas juguetes tiene, es el mas feliz o el mas
querido. De hecho en la mayoria de los casos no son juguetes para
jugar, sino para "poseerlos", verlos , mostrarlos y finalmente
admirarlos; son juguetes que dejan muy PpoOcCO espacio para la
aportacién libre de las nifias y los nifios. Incluso algunas veces
utilizamos los Jjuguetes coOmo sustitutos de las relaciones
interpersonales y regalamos un juguete para expresar carifio o
aliviar nuestra mala concilencla por Do dedicar tiempo a
nuestras/os pegqueflas/os.

por otro lado, es ingenuo pensar dJue los nifios y nifias
desean los juguetes espontéaneamente, 1ibres de toda influencia
de la publicidad.Piden lo que ven en la televisidn y muchas veces
por su nombre comercial.

Pero, la publicidad no se cifie exclusivamente a los spots,
sino que ha ampliado su campo de accién. Desde principio de los
80 se han creado programas de televisidn centrados en torno a un
juguete concreto con el anico fin de publicitar dicho producto.

También con la llegada en marzo del 90 de las televisiones
privadas gque se mantienen gracias a la publicidad, algunos
programas podriamos decir que acaban siendo un pretexto para
intercalar publicidad y estan hechos en consecuencia a gusto ¥y
medida de 1los patrocinadores/as ( dado que si no retiran su
financiacién), estimulando a los telespectadores/as a moldearse
a los imperativos del consumo. ¢ Y queé espectador/a mas receptivo
y condicionable que el nifio/a y el/la joven 2.
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